Epizéda 2: Pochopenie fungovania médii (zdroje a typy médii, platformy atd'’.)
Otvaracia hudba

HOSTITEL: Vitajte spat v pri dalSom podkaste , ktorého ciefom je vzdelavat a umoznit

posluchacom orientovat’ sa v medialnom prostredi kritickym a informovanym spésobom.

HOSTITEL: V dnesnej epizdde preskimame rdzne typy médii, s ktorymi sa stretavame v

kazdodennom Zivote, a ulohu médii v spolo¢nosti.
Soundbite 1: Typy médii

HOSTITEL: Existuje mnoho réznych typov médii, s ktorymi sa denne stretavame, vratane tlace,
vysielania a online médii. Medzi tlaCené média patria noviny, Casopisy, brozury, letaky, billboardy,
plagaty a knihy. Vysielacie média zahfnaju televiziu a rozhlas. Online média zahffiaju webové
stranky, socialne média a blogy. Socialne média zahffiaju interaktivne platformy ako Facebook,
Instagram, Twitter, WhatsApp, LinkedIn, TikTok, Tumblr, Reddit, YouTube, Pinterest, Flickr,

Snapchat, Facebook Messenger, WeChat, BeReal a Hootsuite.
Soundbite 2: Kde su starSi dospeli obyvajuci online svet?

HOSTITEL: Na rozdiel od vSeobecného nazoru, vSetky vySSie uvedené stranky navstevuje kazda
vekova skupina vratane starSich dospelych, ale niektoré su popularnejSie ako iné. Podla Pew
Research Center, ktoré Studuje pouzivanie socialnych médii uz viac ako 10 rokov, starSie
demografické skupiny su na viacerych platformach, ale 62 % pouzivatelov starSich ako 65 rokov a
72 % pouzivatelov vo veku 50 — 64 rokov pouziva Facebook. Je zaujimavé, Ze mnohi z tychto ludi
nezdielaju osobné prispevky, ale radSej zdielaju média, ako su ¢lanky, fotografie a videa z inych
zdrojov. Je tiez pravdepodobné, Ze budu zdielat’ astejSie ako mladSie demografické skupiny.

DalSie platformy oblUbené u starsich fudi st WhatsApp, LinkedIn, YouTube a Pinterest.
Soundbite 3: Uloha médii v spoloénosti

HOSTITEL: Uloha médii v spolo¢nosti je mnohostranna. Na jednej strane st média zdrojom
informacii, zabavy a vzdelavania. Na druhej strane su média mocnou silou, ktora dokaze formovat’
verejnu mienku a ovplyviovat politické rozhodnutia. Média mozu pdsobit’ ako strazny pes, drzia

tych, ktori su pri moci, na zodpovednost’ a davaju hlas marginalizovanym. Ale rovnako lahko sa da



pouzit ako nastroj manipulacie a dezinformacii, Sirenia dezinformacii a presadzovania urcitych
zaujmov nad ostatnymi. Tato miera a rozsah Sirenia nepresnych informacii za posledné roky
znamena, ze v sucasnosti zijeme cez infodémiu. Klebety a zvesti rychlo prevySuju faktické

informacie zo spolahlivych zdrojov, ¢o vedie k neddvere a zmatku.

Socialne média su interaktivne a spajaju nas s jednotlivcami a sietami na celom svete. Casy
odovzdavania informacii cez zahradny mur su davno pre€. Teraz sa mézZzeme spoijit' s online
.priatelmi“ v tyroch kutoch sveta bez toho, aby sme opustili stolicku. Zatial ¢o vyhody online
interakcie su viaceré, pre online pouzivatefov predstavuje aj hrozby prostrednictvom podvodov,

podvodov, Sikanovania a manipulacie.

Soundbite 4: Vysvetlenie medialnych pojmov

Prave som spomenul slova ,podvody* a ,hoaxy*, slova, ktoré su velmi dobre zname tym, ktori su
technicky a internetovo zdatni, ale mnohym z nas nie je jasné, €o tieto vyrazy znamenaju, nezalezi
na tom, ako identifikovat ich. Dovolte mi, aby som vam struéne vysvetlil East’ online slovnej

zasoby, ktoru by ste mohli pocut’ v nasledujucich niekolkych epizédach.

Hoax — hoax je sprava alebo e-mail, ktory bol zamerne sfalSovany, aby zavadzal verejnost. Pribeh
alebo e-mail méze byt senzacny, emotivny a ma pocit naliehavosti, asto varuje pred pocitaovym
virusom a ziada vas, aby ste sa o informacie podelili so vSetkymi vasimi priate/mi/sledovnikmi,

alebo vas Ziadaju o peniaze alebo podrobnosti o bankovom ucte.

Phishing — Ide o pouzivanie podvodov na ziskanie informacii, ako su &isla bankovych uctov, hesla

a dalSie osobné udaje, ktoré mozno pouzit na okradnutie vaSich penazi alebo identity.

Podvadzanie — mbéze mat formu odoslania e-mailu alebo spravy, ktora vas nasmeruje, aby ste klikli
na odkaz, ktory infikuje vase zariadenie, alebo vas prinutia vyplnit kvizy alebo prieskumy s cielom
ziskat’ informacie o vas v suvislosti s podvodom s identitou alebo predstieranim, ze ste celebrita
alebo dokonca niekoho, koho poznate, aby od vas dostal peniaze. Zahffa aj falodné reklamy alebo
novinové ¢lanky, ktoré vas prinutia darovat’ peniaze. Mnohych nachytali podvody s online

zoznamkami, pri ktorych si niekto ziska vasu déveru a potom vas prinuti poslat mu peniaze alebo



investovat do faloSnych obchodov.

Roboty — Roboty alebo roboty su automatizované programy vyvinuté na vykonavanie mnohych
monotonnych uloh, ktoré by fudia robili v minulosti. Stretnete sa s nimi v mnohych interakciach,
ktoré mate na nakupnych a rezervaénych strankach. MéZu byt dobré alebo zlé. Viac informacii

prinesieme v buducich epizédach.

Algoritmy — jednoducho povedané, algoritmus je subor instrukcii na vykonanie ulohy, napriklad
recept na kolacg. Algoritmy vo vypoctovej technike zadavaju pokyny na transformaciu udajov na
informacie, ktoré mézu pouzivat [udia, stroje alebo na informovanie inych algoritmov. Existuju
rézne typy algoritmov, ale priklad beZne pouzivaného algoritmu je vo vyhladavagéi. Ak vyhladavate
na Googli, jeho algoritmus, PageRank, na zaklade stoviek faktorov rychlo a efektivne rozhodne,
ktoré vysledky sa zobrazia a v akom poradi. Algoritmy vam budu posielat’ navrhy a reklamy na
platformy socialnych médii na zaklade vasej predchadzajucej online aktivity.

Hacker — Hacker je niekto so schopnostami ziskat pristup k sietam alebo pocitaCovym systémom.
Toto je Casto neopravnené a vykonava sa za u¢elom odcudzenia udajov, zmeny alebo vymazania
informacii.

Trollovia — Su to fudia, ktori obyvaju chatovacie miestnosti, sekcie komentarov a akékolvek
verejné online féorum s cielom spdsobit rozrudenie, Sirenie nenavisti, nepravdy a paniky.
Zameriavaju sa nielen na jednotlivcov, ale aj na organizacie, podniky a komunity.

Soundbite 5: Perspektivy a predsudky v médiach

HOSTITEL: KedzZe pouzivame rdzne typy médii, je dblezité uvedomit’ si rézne perspektivy a
predsudky, ktoré mézu byt pritomné. Média vytvaraju fudia a ludia maju rézne skusenosti a
presvedCenia, ktoré mozu ovplyvnit' ich spravodajstvo. Rozpoznanie tychto perspektiv a
predsudkov nam mdze poméct lepSie porozumiet’ informaciam, ktoré konzumujeme. Pri tradiénych
médiach, ako su tlacené média a televizia, je Casto fahké zistit’ ideoldgiu médii, napriklad Fox
News a CNN.

Online média su komplexnejSie a neustale sa vyvijaju a menia. Kazda interakcia, ktoru vedieme
online, poskytuje informacie, ktoré mézu vytvorit nas profil a €o je znepokojujucejsie, formovat’ to,

kym sme



To, €o vidime online, je diktované zlozitymi algoritmami, ktoré nas profiluju a klasifikuju na zaklade
nasich obfubenosti a vyhlfadavani. Reklama je potom cielena a prispésobena tak, aby poskytovala
spolocnosti socialnych médii vacsie prijmy. To tiez znamena, Ze si prezerame informacie, ktoré s
nami rezonuju, a spajame sa s fudmi, ktori maju podobné nazory, ¢o potvrdzuje nase
presvedCenie, Ci uz je zalozené na skuto€nosti alebo na nepravdivych informaciach.

HOSTITEL: NaSa dalSia epizdda sa bude zaoberat definiciami faloSnych sprav, dezinformacii,
dezinformacii a dezinformacii a ako a prec€o su distribuované.

HOSTITEL: Urcite si pozrite aj dalSi podkast , kde si povieme nie€o viac o faloSnych
spravach.

Zaverecna hudba

HOSTITEL: Dakujeme, Ze sa vzdelavate snami v mediadlnej gramotnosti. Budte
informovani, budte zvedavi a budte medidalne gramotni a nestarfite sa obetou

podvodnikov.



